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Foundation overviewالتعریف بالمؤسسة

ــة تأسســت عــام ٢٠٠٤ في  ــر حکومی ــلمین هــو منظمــة إســلامیة غی ــاء المس ــي لعلم ــاد العالم الاتح

ــع  ــی جم ــاد إل ــدف الاتح ــر. یه ــة، قط ــا في الدوح ــي حالیً ــا الرئیس ــع مقره ــدا، ویق ــن، أیرلن دبل

ــاوى  ــدار الفت ــم، وإص ــوار والتفاه ــز الح ــارات لتعزی ــب والتی ــف المذاه ــن مختل ــلمین م ــاء المس العلم

والتوجیهات حول القضایا الإسلامیة المعاصرة.

یعمــل الاتحــاد علی نشــر الفقــه الوســطي وتعزیــز الوحــدة الإســلامیة، ولــه دور في القضایــا 

ــد  ــه االله- أح ــاوي -رحم ــف القرض ــا. وکان یوس ــة التــي تهــم المســلمین عالمیً السیاســیة والاجتماعی

أبرز مؤسسیه وأول رئیس له.

یضــم الاتحــاد علمــاء مــن مختلــف الــدول الإســلامیة، ویُعــرف بمواقفــه المؤثــرة في السیاســة، الفقــه، 

وحقوق المسلمین حول العالم.
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Vision & Missionالرؤیة والرسالة

04

١. رؤیة الاتحاد :
أن یکــون مرجعیــة علمیــة وفکریــة رائــدة توحّــد جهــود العلمــاء في العالــم الإســلامي وتســهم في نشــر 

ــات  ــاء مجتمع ــاهمة في بن ــة، والمس ــة والاجتماعی ــم الأخلاقی ــز القی ــلام، وتعزی ــطي للإس ــم الوس الفه

مسلمة قائمة علی العدل والعلم والتسامح.

٢. رسالة الاتحاد :
العمل علی توجیه الأمة الإسلامیة نحو النهضة الفکریة والعلمیة والدینیة، من خلال:

ترسیخ الوسطیة والاعتدال في الفقه والفکر الإسلامي.  

تعزیز الحوار والتفاهم بین المذاهب الإسلامیة المختلفة.  

دعم قضایا المسلمین عالمیًا، وخاصة في مواجهة الظلم والاستبداد.  

تقدیم الفتاوى والإرشادات الدینیة المبنیة علی الأدلة الشرعیة والمعاصرة.  
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The logoالـشـعــار
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ــر  ــة، والتأثی ــدة العالمی ــم، الوح ــلام، العل ــة الإس ــلال رمزی ــن خ ــاد م ــة الاتح ــس هوی ــعار یعک الش

الفقهــي. یتســم التصمیــم بالأصالــة والبســاطة، مــع عناصــر متناســقة توضــح رســالة المنظمــة في نشــر 

الفقه الإسلامي الوسطي عالمیًا، وهي کما یلي:
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Logo Explanationشرح الشعار
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المئذنة
والهلال:

الکرة
الأرضیة:

الکتاب
المفتوح :

الخط
العربي :

الکتابة بالعربیة 
والإنجلیزیة:

المئذنة تـمـثـل الإسلام 
والـفـقـه الشرعي، حیث 
تعتبر رمزًا للمساجد التي 

تُعنی بنشر العلم 
والدعوة.

الهلال فــوق الـمـئـذنـة 
یـعـکـس الـهویة والتراث 

الإسلامي.

الطابع العالمي للاتحاد، 
حـیـث یجمع علمـاء من 
مختلف الدول والمذاهب 

الإسلامیة.

ترمز إلی أن رسالة الإسلام 
والـعـلم الشرعي موجهة 
إلی جمیع المسلمین في 

أنحاء العالم.

یـرمز إلی العلم والمعرفة 
والـفـقـه الإسلامي، وهو 
مـحـور عمل الاتـحـاد في 
إصــدار الـفـتاوى وتقدیم 

التوجیه الدیني.

یـعـکـس أهـمـیـة القرآن 
الکریم والـسنة الـنـبـویة 
کأساس للفقه الإسلامي.

یـعکسُ بـذلك الــهـویـة 
الإسـلامـیـة. وتـحیـط به 
الآیة ٣٩من سورة الأحزاب 
للــتــأکیـد علی الـــدور 

الأســاسـي للـعـلـماء في 
نـشـر العلم الشرعي دون 
خـوف أو تـردد، اسـتـنادًا 
إلی الــتــقوى والالــتـزام 

بالحق.

توضح الطابع العالمي 
للاتحاد، حیث یخاطب 
المسلمین في جمیع 

أنحاء العالم.
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Logo Clearspacesالمسافات الآمنة
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لضمــان عــدم ازدحــام الشــعار أو تأثیــر عناصــر خارجیــة علیــه، یجــب تــرك مســافة فارغــة حولــه تســاوي 

علی الأقل مقدار عرض الکتاب المفتوح (کمقیاس مرجعي)

یجــب أن تکــون هــذه المســافة خالیــة مــن أي نصــوص، شــعارات أخــرى، أو عناصــر بصریــة مزعجــة للحفــاظ 

علی وضوح الشعار.

تطبیق المسافات الآمنة:
الطباعة: یجب ترك هوامش کافیة عند وضع الشعار علی الأوراق الرسمیة، البطاقات، والمطبوعات.

ــائل  ــة، وس ــع الإلکترونی ــعار علی المواق ــع الش ــد وض ــافة عن ــاة المس ــب مراع ــي: یج ــم الرقم التصمی

التواصل الاجتماعي، والعروض التقدیمیة.

الـفـیــدیـــوهات: یجب أن یکون الشعار واضحًا في مقدمة أو نهایة الفیدیو، مع فراغ کافٍ حوله.
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Orientation Optionsاتجاهات الشعار

الشعار الرأسي الأساسي:
الشــعار العمــودي الرأســي هــو الشــعار 
الأساســي والضــي ســیتم اســتخدامه في 

مجمل الاتصالات البصریة

الشعار الأفقي الثانوي :
ــوي  ــي الثان ــعار الأفق ــتخدام الش ــم اس یت

في المساحات الضیقة



UIMS BRANDING GUIDELINES الـهویة البصریة للإتحاد العالمي لعلماء المسلمین- الدلیل الإرشادي

Logo Versionsنسخ الشعار
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Correct and Incorrect Uses of the Logoاستخدامات الشعار الصحیحة والخاطئة
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الألـــــوان

الألــوان الأساســیة المختــارة تعکــس مزیجًــا مــن الجدیــة، والأصالــة، والثقــة، وتســتخدم للعناویــن والنصــوص 

الرئیسیة وهي ثلاث مجموعات أساسیة:

الألــوان الإضافیــة المحایــدة وتســتخدم لتخفیــف التبایــن الشــدید بیــن الألــوان الأساســیة، مضیفــة لمســة 

من الفخامة والتوازن البصري.. تستحدم في العناصر النصیة الثانویة أو التوضیحیة والخلفیات.

#eac710 #c3820f #007a83 #005865

#e8e0d4 #edebe8 #7c8594 #cbd0df

#0070af #162d4b

Colors
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یعتبــر خــط الجزیــرة (Al Jazeera Font) هــو الخــط الرســمي للهویّــة البصریــة، وذلــك لمــا یتمیــز بــه مــن 

تــوازن بیــن الأصالــة الهندســیة والحداثــة الرقمیــة، ممــا یضمــن وضوحــاً عالیــاً وقــراءة مریحــة عبــر 

مختلف المنصات.

أوزان الخط واستخداماتها:

یجــب الحفــاظ علی مســافات عمودیــة کافیــة بیــن الأســطر (Line Spacing) لتعزیــز أناقــة الخــط، مــع 

تجنب استخدام أي خطوط خارجیة أخرى لضمان وحدة الهویة البصریة.

البــارزة، والکلمــات  العناویــن  الرئیســیة،  الــوزن العریــض (Bold): یُســتخدم حصریــاً للعناویــن 

المفتاحیة التي تتطلب ترکیزاً بصریاً فوریاً.

والمناصــب،  الأشــخاص  أســماء  الفرعیــة،  للعناویــن  یُســتخدم   :(Medium) المتوســط  الــوزن 

والنصوص التي تحتاج إلی إبراز دون طغیان علی العنوان الرئیسي.

الــوزن العــادي (Regular): یُســتخدم للنصــوص ، الاقتباســات الطویلــة، والتفاصیــل الثانویــة، لضمــان 

انسیابیة القراءة وتجنب الازدحام البصري.

الـخــطـــــوط
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الــزخــــارف

تعکــس الزخــارف الهندســیة مزیجًــا أنیقًــا مــن الأصالــة والتــراث الإســلامي مــع الحداثــة والبســاطة. تعبــر 

هــذه الأنمــاط عــن الانســجام، التــوازن، والاســتمراریة، وهــي قیــم جوهریــة تعکــس رســالة الاتحــاد في نشــر 

ــة، ســواء في  ــة للتوظیــف في مختلــف التطبیقــات البصری ــز التواصــل الحضــاري. وهــي قابل ــم وتعزی العل

الخلفیات الرسمیة، المواد المطبوعة، أو الهویة الرقمیة.

هــذه الزخــارف لیســت مجــرد عناصــر جمالیــة، بــل هــي رمــز للهویــة، الوحــدة، والنهــج العلمــي المنظــم 

الذي یعتمده الاتحاد في تحقیق أهدافه.

Patterns
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تصامیم مواقع التواصل الإجتماعي
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Social Media posts

تصـــــــریح

رئیس الاتحاد العالمي
لعلمـاء الـمـسـلـمین

بخصوص قـطـع تـرکـیـا لـعـلاقـاتها مع الکیان.

iumsonline

International Union
OF Muslim Scholars

رئیس الاتحاد العالمي
لعلمـاء الـمـسـلـمین

المسـاعدات  وإیصـال  الفـور  علی  المعابـر  فتـح 

الإنسـانیة والطبیـة دون قیـد أو شـرط، فالتأخیـر 

جریمـة إنسـانیة لا تغتفـر. مصـر والأردن مطالبتان 

بـأن تقومـا بدورهما في فتـح ممرات المسـاعدات 

وإیصالها إلی غزة بکل شجاعة وجرأة..

iumsonline

بــیـان
سـنغادر هذه المرحلة کغیرها.. فـاز الثابتون بإیمانهم 
إذ عمّـروا أیامهـم بالحـق، وخسـر المفرّطـون إذ باعـوا 
دینهـم بدنیـا فانیة. سـنغادر هـذه المرحلـة کغیرها.. 
فـاز الثابتـون بإیمانهم إذ عمّروا أیامهم بالحق، وخسـر 
المفرّطـون إذ باعـوا دینهم بدنیا فانیة. سـنغادر هذه 
المرحلـة کغیرهـا.. فـاز الثابتـون بإیمانهـم إذ عمّـروا 
أیامهـم بالحـق، وخسـر المفرّطـون إذ باعـوا دینهـم 

بدنیا فانیة. سنغادر هذه المرحلة کغیرها..

Ali_AlQaradaghi@أ. د. علی القرة داغي
رئیس الاتحاد العالمي لـعـلـمـاء الـمـسـلـمــین

iumsonline

سـنغادر هـذه المرحلـة کغیرهـا.. فـاز الثابتـون بإیمانهم إذ 

عمّـروا أیامهـم بالحـق، وخسـر المفرّطـون إذ باعـوا دینهـم 

بدنیـا فانیـة. سـنغادر هـذه المرحلـة کغیرها.. فـاز الثابتون 

بإیمانهـم إذ عمّـروا أیامهـم بالحـق، وخسـر المفرّطـون إذ 

باعـوا دینهـم بدنیـا فانیة. سـنغادر هذه المرحلـة کغیرها.. 

فـاز الثابتـون بإیمانهـم إذ عمّـروا أیامهـم بالحـق، وخسـر 

باعـوا دینهـم بدنیـا فانیـة. سـنغادر هـذه  إذ  المفرّطـون 

المرحلـة کغیرهـا.. فـاز الثابتـون بإیمانهم إذ عمّـروا أیامهم 

بالحق، وخسر المفرّطون إذ باعوا دینهم بدنیا فانیة.

iumsonline

رسالة الرئیس
أ. د. علی القرة داغي

iumsonline

توقیع مذکرة شراکة بین

الإتحاد العالمي لعلماء المسلمین
و مـرکــز الــشـیـخ مـحـمـد غـورمــز

الهدف

وذلك من خلال

الندوات العلمیة
والفکریة

الدورات العلمائیة
واللقاءات الشهریة

الترجمة والتواصل
المعرفي

نشر الإنتاج الفکري والعلمي، وسدّ 

یعتبــر ظهــور الإتحــاد علی منصــات التواصــل الاجتماعــي الامتــداد البصــري الأکثــر حیویــة للهویــة. الهــدف 
مــن هــذه الإرشــادات هــو ضمــان تجربــة بصریــة موحــدة، احترافیــة، وقابلــة للتعــرف علیهــا فــوراً مــن قبــل 

جمهورنا عبر مختلف المنصات

نعتمــد أســلوباً یجمــع بیــن الحداثــة الأنیقــة والنزاهــة الأکادیمیــة. التصامیــم هادئــة، مرتبــة، وترکــز علی 
إیصال الرسالة بوضوح دون تشتیت. نفضل المساحات المفتوحة والخطوط النظیفة.

(Layout) ١. الشبکة والتخطیط
القاعــدة الذهبیــة: یجــب ألا یقــل الهامــش الآمــن عــن ١٢٪ مــن إجمالــي مســاحة المنشــور، لضمــان عــدم 

اقتصاص أي عنصر حیوي.
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Social Media posts

iumsonline

توجیه إسلامي
للقضایا العالمیة

من مختلف أنحاء العالم، یتحد العلماء 
لتقدیم الفتوى المتوازنة والموضوعیة

iumsonline

وحدة العلماء
قوة التوجیه

إتحاد دولي یقدم إجماعاً 
فقهیاً مستنداً لأصول 
الشریعة وواقع الحال

iumsonline

فتوى متوازنة
لقضایا الأمة

أبحاث علمیة دقیقة وتوجیه موضوعي 
لکل مستجدات العالم الإسلامي

iumsonline

مرجعیتك
في الفهم الإسلامي

توجیهات العلماء لمنظور اسلامي 
معاصر وموثوق

التوجیه
الإسلامي
الـشـامـل

ارشاد لکافة قضایا المجتمع والأسرة 
بقلم نخبة من العالمات المتخصصات

iumsonline

فتوى الأمّة
في قضایا العصر

توجیه موثوق ومتوازن من العلماء 
لمعالجة التحدیات المعاصرة

iumsonline

العمود الفقري (التماثل): تُبنی معظم التصامیم علی محور مرکزي، خاصة في العناوین والوجوه.

التسلسل الهرمي للمعلومات:
المستوى الأول: العنوان الرئیسي أو العنوان الفرعي (مثل "الفقه والمیزان" أو "رسالة الرئیس").  

المستوى الثاني: النص التفصیلي أو الاقتباس.  
المستوى الثالث: التوقیع الرسمي (الاسم والمنصب) في الأسفل.  

المستوى الرابع: الأیقونات الاجتماعیة وعناوین الموقع في الشریط السفلي.  
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Social Media posts

ســـنغادر هـــذه المرحلة کغیرهـــا.. فاز 
أیامهم  عمّـــروا  إذ  بإیمانهم  الثابتـــون 
دینهم  باعوا  إذ  المفرّطون  بالحق، وخسر 

بدنیا فانیة.

iumsonline

Ali_AlQaradaghi@أ. د. علی القرة داغي

فقه المیزان
الإنسانیة والتوازن

المفقود

iumsonline

أ. د. علی القرة داغي
@Ali_AlQaradaghi

رئیس الاتحاد العالمي لعلماء المسلمین

#مقالات

iumsonline

عنوان الخبر هنا

المصدر هنا

iumsonline

عـنوان الـحدث هنا - عنوان الحدث هنا
الزمان والمکان هنا -الزمان والمکان هنا

(Visual Assets) ٢. التعامل مع الصور
ــة أو دمجهــا  ــة،  یجــب قــص الصــور بعنای ــة الدق ــة عالی صــور الأشــخاص: یجــب أن تکــون صــوراً احترافی

(Fading) بمهارة مع الخلفیة.
الصــور الإخباریــة: تُوضــع داخــل إطــارات هندســیة محــددة أو "شــبکة" (Grid) منظمــة، مــع عنــوان واضــح 

أسفلها.
 Low Opacity) ًــدا ــة ج ــة خافت ــة کطبق ــة خفیف ــور رمزی ــتخدام ص ــن اس ــة: یُمک ــة الرمزی ــور الخلفی ص

Overlay) تحت التصمیم لإضافة عمق، ولکن یجب ألا تتداخل مع النص.

قاعدة ذهبیة:
"الوضوح هو الأولویة الأولی. إذا کان عنصر التصمیم یشتت انتباهك عن الرسالة، فاحذفه."
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الـهویة البصریة للإتحاد العالمي لعلماء المسلمین
الدلیل الإرشادي


